Reklama sztuki a moze sztuka reklamy? Co wtasciwie
przedstawia film Oskara Dawickiego pt. ,Telezakupy”?

Czas:
2 godziny lekcyjne

Cele lekcji:

Po zajeciach uczen bedzie umiat:

- tworczo interpretowac obrazy filmowe,

- dostrzegac zwigzki miedzy jezykiem filmu i sztuk plastycznych,

- formutowaé wypowiedzi, argumenty i wnioski zwigzane z omawianym tematem.

Metody pracy:
elementy heurezy, praca w grupach, dyskusja, metoda ,ztote mysli”, praca z filmem

Stowa kluczowe:
artysta, sztuka, gratis, reklama, dzieto sztuki, oferta specjalna, znizka, dzieto konceptualne

Materiaty pomocnicze:
karta pracy, odpowiedzi do karty pracy.

Przebieg lekc;ji:

1. Zapisz na tablicy stowo ,telezakupy” i popros ucznidéw, aby wyjasnili pojecie i podali wszystkie
skojarzenia, jakie majg z tym stowem. Zadbaj o to, aby kazdy uczen wypowiedziat sie, nawet, jesli
skojarzenia bedg sie powtarzaty. W razie koniecznosci uzupetnij wypowiedzi. Podsumowujac zadanie,
nawiaz do pierwszego cztonu tematu lekcji i zapytaj uczniow, jak go rozumieja.

2. Zapytaj ucznidw, jakie informacje wyszukali na temat Oskara Dawickiego w ramach pracy
domowej. Przedstaw uczniom plan dalszej czesci zaje¢, zapowiadajac, ze obejrza film Oskara
Dawickiego pt. ,, Telezakupy”.

3. Podziel uczniéw na grupy (4-5 oséb) i rozdaj im karty pracy, ktére powinni uzupetni¢ w trakcie
projekcji. Poinformuj ucznidw, ze ostatnia kolumne uzupetnig dopiero po wspdlnej dyskus;ji.

4. Po projekcji filmu ze strony internetowej Filmoteki Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie
(http://artmuseum.pl/filmoteka/?|1=0&id=382) zapytaj ucznidw o ich wrazenia. Nastepnie popros o
odczytanie informacji, jakie zanotowali na kartach pracy. Poprowadz rozmowe tak, aby uczniowie
sami nawzajem uzupetniali swoje wypowiedzi. Na koniec popros uczniéw o ustalenie poszczegdlnych
etapow reklamy/filmu.

5. Zaprezentuj uczniom ponownie fragment filmu dotyczacy obrazéw Bujnowskiego i Dawickiego
(poczatek sceny 00:59 — 01:42) w celu analizy sceny. Popros ucznidw, aby w grupach dokonali anlizy
filmowych srodkdw wyrazu np. rodzaj planéw filmowych, montaz, podktad muzyczny. Zapytaj, jak
efekt dzieki tym formom zostat osiggniety w filmie?

6. Na zakonczenie pierwszej lekcji popros uczniéw o nagranie teleraklamy (ok. 1 min), w ktérej beda
zachecali do kupna obrazu sktadajgcego sie z samej ramy. Jezeli uczniowie wyrazg che¢, moga
odegrac scene ,na zywo” podczas lekcji (czas réwniez ok. 1 min.).

7. Na kolejnych zajeciach obejrzyj z uczniami nagrane przez nich filmy lub odegrane sceny. Nastepnie



omow z uczniami wszystkie pomysty i zapytaj o towarzyszgce im odczucia. Zapytaj ich, jak
wykorzystanie samej ramy od obrazu umozliwito im ukazanie ,tresci” samego obrazu?

8. Nastepnie zapisz na tablicy ,ztotg mysl” pochodzaca z filmu Oskara Dawickiego: , Krzesta nie stuzg
tylko do siedzenia, ale i do myslenia.” A. Szymczyk. Zapytaj ucznidw, jak interpretujg stowa.

9. Nastepnie zainicjuj rozmowe na temat réznorodnosci pojecia ,,sztuka” w odniesieniu do
obejrzanego filmu. Nawigz do tematu lekcji ,Reklama sztuki a moze sztuka reklamy?”. Mozesz poméc
uczniom pytaniami, np.

Do czego zacheca lub zniecheca telereklama?
Jaka role petni artysta w filmie Dawickiego?
Jakie emocje wywotuje film?

Co jest dzietem sztuki w obejrzanym filmie?

10. Podsumowujac dyskusje, zapytaj ucznidéw, czy interpretacja filmu po przeprowadzonej analizie
filmu pokrywa sie z ich pierwszymi wrazeniami po jego obejrzeniu.



